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Направленность программы 

Общеразвивающая программа дополнительного образования «Интернет-

журналистика» разработана с учётом следующих законодательных нормативно-

правовых документов:  

1. Конвенция ООН о правах ребёнка;  

2. Закон № 273-ФЗ «Об образовании в Российской федерации» (с 

дополнениями и изменениями);  

3. Санитарные правила СП 2.4.3648-20 "Санитарно-

эпидемиологические требования к организациям воспитания и 

обучения, отдыха и оздоровления детей и молодежи", утвержденных 

постановлением Главного государственного санитарного врача 

Российской Федерации от 28 сентября 2020 г. N 28 

(зарегистрировано Министерством юстиции Российской Федерации 

18 декабря 2020 г., регистрационный N 61573), действующих до 1 

января 2027 года; 

4. Стратегия развития воспитания в Российской Федерации на период 

до 2025 года (№ 996-р от 29.05.15); 

5. Постановление от 28 января 2021 г. N 2 «Об утверждении 

санитарных правил и норм САНПИН 1.2.3685-21 «Гигиенические 

нормативы и требования к обеспечению безопасности и (или) 

безвредности для человека факторов среды обитания» 
6. Приказ Министерства Просвещения Российской Федерации от 27 

июля 2022г. № 629 «Об утверждении порядка организации и 
осуществления образовательной деятельности по 
дополнительным общеобразовательным программам»  

7. Закон РФ О СМИ. 

Дополнительная общеразвивающая образовательная программа «Интернет-

журналистика» имеет социально-гуманитарную и художественную 

направленность и составлена на основе методических пособий по интернет-

маркетингу, SMM-менеджмента, digital-технологий и тд.  

 Учебное пособие. – Ростов-на-Дону – Таганрог: Издательство Южного 

федерального университета, 2017. – 170 с. 

 Маркетинг в социальных медиа. Интернет-маркетинговые коммуникации: 

учебное пособие/ под ред. Л.А. Данченок. – СПб.: Питер, 2013.  
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     Данная программа построена таким образом, чтобы вначале дать базовое 

представление о традиционном маркетинге, маркетинговых исследованиях и 

разработке стратегии продвижения, а затем осветить практические методы и 

инструменты интернет-маркетинга, включая разработку сайтов, методы 

оптимизации сайтов, рекламные инструменты и др. 

Программа предназначена для работы с обучающимися среднего и старшего 

школьного возраста. 

В воспитании и образовании молодого поколения особую, ни с чем 

несравнимую роль играют средства массовой информации, интернет, работа и 

продвижение в социальных сетях, SMM-деятельность, профориентация. Они 

серьёзно воздействуют на их жизненные идеалы и ценности; как источник 

социальной информации они определяют, формируют не только видение мира и 

восприятие других людей, но и отношение к обществу.  

Программа имеет связь с базовыми предметами (русский язык, литература, 

история, информатика). Практическим выходом реализации программы является 

создание группы в социальных сетях (ВКонтакте, Инстаграм и тд), написание 

постов, создание ленты новостей, участие в интернет и оффлайн-конкурсах, 

участие в интернет-флешмобах, онлайн-акциях, челленджах и тд.  

Мотивационным основанием для написания программы является широкая 

востребованность данного вида деятельности отделом образования, Российским 

движением школьников, педагогами, классными руководителями, родителями и 

детьми.  
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1. Новизна и актуальность программы 

  Новизна и Актуальность дополнительной общеразвивающей программы 

социально-гуманитарной и художественной направленности «Интернет-

маркетинг» по обучению теории и практике журналистского дела, работе в 

социальных сетях, СММ-менеджементом связана с решением такого блока задач 

общеобразовательной организации, как социально-творческое развитие 

личности, профессиональная ориентация, социализация и личностное 

становление детей и подростков. Введение данной программы обусловлено тем, 

что определённый круг обучающихся стремится развить в себе умения, 

способности необходимые для существования в современном мире. Занятия по 

программе предполагают личностно ориентированный подход, который 

учитывает личностные особенности обучающихся и учит их свободно и 

творчески мыслить. 
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2. Педагогическая целесообразность программы 

 

В настоящее время трудно представить учреждение или человека, который 

не использует интернет для функционирования и развития. Компании собирают 

маркетинговую информацию с помощью интернета, разрабатывают и 

поддерживают корпоративные сайты, рассылают коммерческие предложения на 

e-mail, общаются с потребителями с помощью социальных сетей, размещают 

рекламу на интернетресурсах и др. В этой связи остро стоят проблемы 

обеспечения комплексности и эффективности маркетинговой деятельности. 

Традиционный маркетинг как философия основывается на представлении о том, 

что он является направляющей силой деятельности всего предприятия в целом. 

Интернет-маркетинг, являясь частью традиционного маркетинга, реализует 

поставленные маркетинговые цели и разработанные стратегии в интернет-среде, 

используя специализированные методы и инструменты.  

Обучаясь по данной программе, каждый обучающийся имеет возможность 

раскрыть свой собственный творческий, физический, интеллектуальный 

потенциал.  
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3. Цель программы 

Основная цель данной программы – освоение обучающимися современных 

специальностей, ознакомление с основами работы интернет-маркетолога. 

Задачи: 

 образовательные:  

- формирование навыков интернет-маркетинга, коммуникативной 

компетентности и приобретение первичной профессиональной 

ориентации; 

- изучение истории интернет-маркетинга, этапов развития; 

- вооружение обучающихся совокупностью знаний о принципах 

деятельности, об особенностях профессии, а также о профессиях, 

имеющих прямое или косвенное отношение к медиасфере; 

  ознакомление с принципами интернет-маркетинга, с инструментами 

PR, которые используются при продвижении организации или товара в 

социальных сетях.  

- расширение общего кругозора; 

развивающие:  

- всестороннее развитие творческих способностей обучающихся, их 

творческой индивидуальности; 

- развитие индивидуального мышления, интересов, склонностей 

обучающегося и на этой основе формирование профессиональной 

направленности; 

- развитие умений грамотного и свободного владения устной и письменной 

речью; 

познавательные:  

- вовлечение обучающихся в активную познавательную деятельность с 

применением приобретённых знаний на практике;  

- развитие интереса к изучению русского языка, литературы, истории. 
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4. Отличительные особенности программы 

Отличительными особенностями дополнительной общеразвивающей 

программы является интеграция современных технологий и углубление в 

культурологическую сферу деятельности, что обогащает и разнообразит сам 

процесс обучения и воспитания. Содержание учебного материала программы 

соответствует целям предпрофильного образования, создаёт условия для 

активного включения обучающихся в окружающую их социальную среду. 

Форма и методы работы выбраны с учётом осуществления 

дифференциации и индивидуализации образовательной деятельности. 

Сопутствующая организация Российского движения школьников, которая 

реализуется параллельно с основной дополнительной образовательной 

программой, так же является новым специфическим элементом.  

Программа предусматривает ознакомление обучающихся с понятием 

интернет-маркетинг как вида творческой деятельности, задачами и 

функциями, спецификой различных средств массовой информации, 

терминами. Она включает сведения по истории создания и развития 

Интернета, а также изучение особенностей развития в настоящее время. 

Обучающиеся знакомятся и углубляют свои знания об особенностях и 

структуре различных литературных и публицистических жанров. Особый 

упор делается на изучение наиболее распространённых жанров - интервью, 

репортаж, статья, пост в социальных сетях, работающая реклама, продающий 

текст. На занятиях подростки получают сведения об основах мастерства 

онлайн-журналиста, связанных с умением находить, обрабатывать и 

распространять информацию, работать с документами и учатся работать, 

обращая внимание на язык, стиль, выбор слова, исправление ошибок, следят 

за структуру интернет-поста т.е. занимаются подготовкой материала к 

публикации. В ходе обучения большое внимание уделяется программам и 

приложениям для оформления и размещения информации в социальных сетях.  
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Возраст 

Данная программа разработана для обучающихся 6-11 классов. При составлении 

программы, для организации воспитательно - образовательного процесса 

учитывались психологические и возрастные особенности подросткового 

возраста, их ведущая деятельность, интересы, возможности, способности. 

Главная психологическая особенность детей данного возраста – изучение своего 

внутреннего мира, осознание своей неповторимости, открытие своих 

внутренних талантов, своих ценностей. Именно поэтому данная программа 

ориентирована, прежде всего, на создание условий, необходимых для 

личностного самоопределения и самореализации в социуме, создание 

благоприятной атмосферы, позволяющей активизировать 

этот процесс. 

5. Сроки реализации программы  

Срок реализации – 1 год.  

Занятия проходят 1 раз в неделю продолжительностью 1 академический час. 

Всего 34 часа в год.  

6. Формы и режим занятий  

Программа предполагает следующие основные формы и методы работы с 

обучающимися: 

- групповые занятия, 

- игры, 

- брифинг, 

- работа с аудиторией, 

- конкурсы-зачёты, 

- фотосъёмка, 

- встречи со специалистами, 

- презентации, 

- тренинги, 

- семинары, 
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- онлайн-семинары, 

- мастер-классы, 

- коллективные мероприятия. 

  Режим занятий – 1 раз в неделю продолжительностью 1 академический час. 

 

7. Ожидаемые результаты: 

Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины 

- Обладанием базовыми навыками создания текстов рекламы и связей с 

общественностью, владением навыками литературного редактирования, 

копирайтинга  

- умением планировать, организовывать и проводить под контролем 

коммуникационные кампании и мероприятия;  

- способностью участвовать в создании эффективной коммуникационной 

инфраструктуры организации, обеспечении внутренней и внешней 

коммуникации. 

Знать:  

- Основные принципы и методы Интернет маркетинга;  

- Основные методы продвижения в сети Интернет  

Уметь:  

- Самостоятельно и правильно выбирать инструменты продвижения в Сети  

- Планировать и организовывать под контролем кампании и мероприятия по 

продвижению в сети Интернет  

Владеть навыками:  

- Сбора, обработки, анализа данных для эффективной маркетинговой 

деятельности в сети Интернет  

- Ведения рекламной и PR-кампании в сети Интернет  

- Методами и средствами оценки эффективности продвижения в сети Интернет 
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8. Формы подведения итогов 

Формы подведения итогов реализации программы проходят в виде итоговых 

занятий, фотовыставок работ обучающихся, участие в видео-конкурсах, 

подготовка видео-визиток, подготовка презентаций для участия в акциях, 

подготовка видео-материала для мероприятий, ведение социальных сетей, 

разработка идей и концепций для развития медийного направления в 

учреждении, мониторинга участия в конкурсах и фестивалях, научно-

практических конференциях.   
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9. Учебно-тематическое планирование 

№ 

п/

п 

Наименование 

раздела, темы 

1 год обучения 

Всего Т П 

 Введение 2 1 1 

I Интернет-

журналистика: 

технологические   

и социокультурные 

предпосылки. 

Ключевые навыки 

интернет-

журналиста 

7 5 2 

II Основы интернет-

маркетинга 

5 4 1 

III  Что такое 

социальные сети и 

зачем они нужны 

10 6 4 

IV Реальный SMM 10 5 5 

 Итого 34 21 13 
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10. Содержание программы 

Тема 1  

Интернет-журналистика: технологические и социокультурные 

предпосылки. Ключевые навыки интернет-журналиста  

1. Развитие сетевых цифровых технологий, их влияние на медиаиндустрию. 

2. Формирование интернет-аудитории, ее диверсификация. Особенности 

медиапотребления интернет-аудитории, изменение структуры внимания/ 

3. Слияние и взаимообогащение вербального и визуального содержания. 

Организация традиционной редакции и организация конвергентной 

редакции.  Анализ опыта успешных конвергентных редакций.  

4. Мультиформатность и мультиплатформенность в организации контента. 

5. Технологические навыки «oн-лайн» журналистов. Особенности 

информационных онлайн форматов: текст + фото, фоторепортаж, слайд-

шоу, звуковые слайд-шоу, аудиоклип, видеоклип.  

6. Графический способ подачи информации в Интернете: карты и 

диаграммы. 

7. Профессиональные блоги. Принципы ведения профессионального блога. 

SEO оптимизация. 

Тема 2 

Основы интернет-маркетинга 

1. Что такое интернет-маркетинг. Что такое Social Media Marketing 

Основные термины и понятия в интернетмаркетинге и Social Media 

Marketing. Какие задачи они решают.  

2. Компетенции SMM-специалиста Команда SMM-маркетолога. Что входит 

в компетенции smm-менеджера, как подбирать команду.  

3. Маркетинговые стратегии. SMMстратегия и ее реализация Коммерческий 

и контентный SMM Как создается маркетинговая и smmстратегии, 

основные пункты, особенности, необходимость. 

4. Ежедневные работы по внедрению стратегии. Отличия коммерческого и 

контентного smm. Практическое занятие по написанию стратегии. 

Тема 3 

Что такое социальные сети и зачем они нужны 

1. Особенности социальных сетей. Разбор специфики социальных сетей, 

особенности, поведенческие нюансы аудиторий.  

2. Аккаунты. Группы. Страницы. Чем отличаются аккаунты от групп, 

группы от страниц. Преимущества тех и других. Как определить, что 

нужно в конкретном случае. 

3. Коммерческие возможности социальных сетей. 

4. Лидеры общественного мнения. Блогеры. Кто такие ЛОМы, чем они 

отличаются от блогеров, зачем нужно с ними сотрудничать. 

5. Персональный бренд. Личные аккаунты в социальных сетях. Из чего 

складывается персональный бренд в социальных сетях. Как им управлять. 
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Что может повредить персональному бренду. Пробуем разработать свой 

персональный бренд.  

6. Как вести личные аккаунты. От личного аккаунта к SMM-маркетингу. Как 

оформлять и вести страницы в соцсетях, подбирать контент, искать темы 

для постов. Виды текстов для соцсетей. Контент-план.  

Тема 4 

Реальный SMM 

1. Продвижение в соцсетях. Как вести страницу/группу бренда или 

компании в соцсетях. Правила хорошего тона. Практические занятия.  

2. Ведение групп/страниц в соцсетях. Работа с комментариями. 

Практические занятия. 

3. Реклама в соцсетях. Особенности рекламы в соцсетях.  

4. Рекламные кабинеты соцсетей. Как устроены рекламные кабинеты 

социальных сетей. Особенности. 

5. Копирайтинг Секреты хорошего текста. Как преподнести и продать свой 

продукт. Написание постов для соцсетей и рекламных объявлений. 

Продающие тексты для лендингов. 
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11. Методическое обеспечение 

1. Записи онлайн-семинаров  

2. Видео-уроки  

3. Онлайн мастер-классы по работе в различных видео- и фото-редакторах 

 

Техническое оснащение кабинета: 

1. Мультимедиа 

2. Персональный компьютер 

3. Видеокамера 

4. Фотоаппарат 

5. МФУ принтер 

6. Проектор  

 

Оборудование кабинета: 

1. Интерактивная доска (школьная) 

2. Рабочие места для педагога и обучающихся (столы и стулья) 
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12. Литература  

Основная литература 

1. Учебное пособие. – Ростов-на-Дону – Таганрог: Издательство Южного 

федерального университета, 2017. – 170 с. 

2. Маркетинг в социальных медиа. Интернет-маркетинговые коммуникации: 

учебное пособие/ под ред. Л.А. Данченок. – СПб.: Питер, 2013.  

3. Амзин А. А. Новостная интернет-журналистика: учеб.пособие 

[Электронный ресурс]. – М.: Аспект Пресс, 2012. – URL: 

http://www.biblioclub.ru/book/104038/2. 

4. Калмыков, А. А. Интернет-журналистика: учеб. пособие для студентов 

вузов, обучающихся по специальности 021400 «Журналистика»/А. А. 

Калмыков, Л. А. Коханова [Электронный ресурс]. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 

2012– URL: http://znanium.com/catalog.php?bookinfo=3767403. 

5. Лукина М. М. Интернет-СМИ: теория и практика: учеб. пособие 

[Электронный ресурс]. – М.: Аспект Пресс, 2010. – URL: 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=104049&sr=1  

6. Иванов А. В. Функционирование интернет-медиа с точки зрения 

законодательной базы различных стран [Электронный ресурс]. –  М.:  

Лаборатория книги, 2012.  – URL: http://www.biblioclub.ru/book/140917/5. 

7. Шарков Ф.  И. Интерактивные электронные коммуникации (возникновение 

«Четвертой волны»): учеб. пособие. – 2-е изд. [Электронный ресурс]. – М.: 

Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2012. – URL: 

//http://znanium.com/bookread2.php?book=415250  

 

Литература для педагогов  

1. Кот Д. E-mail маркетинг. Исчерпывающее руководство, М.: Манн, Иванов и 

Фербер, 2013. 

2. Одден Л. Продающий контент. Как связать контент-маркетинг, SEO и 

социальные сети в единую систему. М.: Манн, Иванов и Фербер, 2014. 

3. Кокрум Дж. Интернет-маркетинг: лучшие бесплатные инструменты. М.: 

Манн, Иванов и Фербер, 2013. 

4. Веселов А., Горбачев М., Пискунова Н. Интернет-маркетинг и продажи: как 

заставить сайт продавать. Ростов-на-Дону: Феникс, 2014.  

5. Маркетинг в социальных медиа. Интернет-маркетинговые коммуникации: 

учебное пособие. Под ред. Л.А. Данченок. СПб.: Питер, 2013. 

6. Яковлев А., Довжиков А. Контекстная реклама. Основы. Секреты. Трюки, 

БХВ-Петербург, 2012. 

Литература для обучающихся 

1. Закон Российской Федерации «О средствах массовой информации» 1991 (с 

последующими редакциями) [Текст]. 

2. Закон Российской Федерации «О рекламе» 1991 (с последующими 

редакциями) [Текст]. 
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3. Земцова З.Г. Искать себя // Внешкольник, 2001, №7. 

 

Интернет-ресурсы 

1. http://its-journalist.ru/ 

2. http://youngjournal.v-teme.com/ 

3. http://filolingvia.com/publ/454-1-0-4260 

4. http://www.evartist.narod.ru/text2/01.htm 

5. http://evartist.narod.ru/text8/49.htm 

6. http://evartist.narod.ru/text4/01.htm  

http://filolingvia.com/publ/454-1-0-4260
http://www.evartist.narod.ru/text2/01.htm
http://evartist.narod.ru/text8/49.htm
http://evartist.narod.ru/text4/01.htm

	Данная программа построена таким образом, чтобы вначале дать базовое представление о традиционном маркетинге, маркетинговых исследованиях и разработке стратегии продвижения, а затем осветить практические методы и инструменты интернет-маркетинга, ...
	Программа предназначена для работы с обучающимися среднего и старшего школьного возраста.

